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台⼤大資管系  新⽣生專題



蔡汶成 Victor

✴ Q S e a r c h  共同創辦⼈人
暨商務長，資訊搜集及
搜尋專家。  

✴ b 9 6台⼤大資管系畢，
r 0 1資管所休學。  

✴ 創意與創業學程畢。  

✴ 雲端運算趨勢學程畢。



✴ 2 0 1 4 年年於台灣成立，全台最⼤大的
F a c e b o o k數 據資 料庫 ：超過
1 0 0 萬個台灣粉絲⾴頁， 2 5 億筆貼
⽂文與互動資訊。  

✴ 2 0 1 9 年年， Q S e a r c h  是台灣唯
⼀一獲 F a c e b o o k  與新加坡
I M D A （資訊通信媒體發展局）
邀請，  D a t a - D r i v e n  
S t a r t u p  S t a t i o n 的亞洲 1 1 個
團隊之⼀一。  

✴ 除了了⿑齊全的 F a c e b o o k資料庫，
Q S e a r c h也搜集了了 Y o u t u b e 、
I n s t a g r a m 、 P T T、 D c a r d 、
M o b i l e 0 1 、新聞媒體等媒體的
訊息，提供市場 研究 、⾏行行 銷策劃
⿑齊全的情蒐系統 。



客⼾戶夥伴

Q S e a r c h的客⼾戶夥伴有國際媒體代理理商、
公關集團、領導媒體品牌、國際及在地品
牌、政府單位、電⼦子商務平台、非營利利組
織、影視娛樂產業等，近年年更更成為客⼾戶的
⾏行行銷科技夥伴，協助系統開發。



輿情分析是？



其實就是『⼈人的⾏行行為』資料蒐集和分析， 
以及後續的動作和策略略

輿情分析



服務項⽬目

爬蟲程式開發
———

媒體資料蒐集
———

資料串串接服務

資料視覺化 
程式開發導入 

———
客製數據儀表板

數據分析研究
顧問服務

Facebook | Instagram |
Youtube | 論壇 | 媒體 |
Google Trend | Search 

Console | Google 
Analytics | 各式⾃自媒
體、廣告數據 | CRM

建置專屬企業的情報系
統，讓各層級或各部⾨門
都能應⽤用資料決策，減
少資訊不對稱，提升決
策品質及運作效率

針對客⼾戶的市場調研需
求，應⽤用 QSearch 既有
資料、企業內部資料或
產業數據，結合專業顧
問之觀點洞洞察進⾏行行服務





應⽤用情境
策略略研究
———
企劃提案
———
議題追蹤
———

KOL找尋

品牌、話題監測
———

策略略調整優化
結案成效追蹤

執⾏行行⾏行行銷專案時，可以
透過 QSearch 系統即時
追蹤品牌相關議題及聲
量量，掌握突發機會，以
隨時調整優化策略略。

透過 QSearch 系統協助
結案成效報告，可以提
升資料收集效率和完善
度，製作報告時間省下 
1-2 倍。

企劃提案階段，透過 
QSearch 系統進⾏行行品牌
及競品的聲量量和質化分
析，以情境關鍵字找尋
合適的 KOL ⽣生活場景進
⾏行行置入評估。





競爭者分析 - 總覽



競爭者分析 - 聲量量分佈



競爭者分析 - 熱議主題



競爭者分析 - ⾃自媒體狀狀況



議題 - 議題趨勢



議題 - ⼦子議題觀測



Influencer - 話題情境



Influencer - 候選⼈人比較



Influencer - 候選⼈人比較
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品牌研究 - ⽤用⼼心智圖規劃情蒐邏輯



品牌研究 - ⽤用⽂文字雲獲取更更多切入點



品牌研究 - 從發⽂文者了了解消費者情境



品牌研究 - 從留留⾔言了了解消費者觀點



品牌研究 - 從留留⾔言了了解消費者觀點



品牌研究 - 從⾃自媒體觀察網紅切入點



資料蒐集
———
整理理資料
———
製作報告

產出
觀點

數據 
儀表板
⾃自動更更新

觀點挖掘
———
擬定策略略
———
彈性調度

企業協作⽅方式改善

過往跨部⾨門或跨組織報告需要配置⼈人⼒力力蒐集資料、整理理資料、製作報
告、遞交報告等冗長過程，現在只要將情報供應的邏輯和視⾓角在數據
儀表板上設定，數據資料⾃自動隨時間更更新，並可回溯過去時間，將原
本花費在產出報告的時間省下，並⽤用更更多時間在觀點挖掘、擬定策略略
和彈性調度，提升整體決策品質。



跨部⾨門、組織合作
品牌

業務

策略略

創意

策略略 創意業務

品牌

市場情報儀表板
媒體數據儀表板

因應現在破碎化且快速變
動的媒體環境，⼀一改過去
冗長不效率的溝通路路徑及
分⼯工不同步，將部⾨門或組
織⼈人員整合成共同⽬目標的
團隊，共同觀看市場情報
及媒體數據，即時做出決
策反應，降低來來回溝通的
時間浪費並即時掌握機會
效率執⾏行行。



透過QSearch提供的各種資料源，可以依據需求設計成不同形式的儀表
板，也能將資料彙整在同⼀一個畫⾯面中，⽅方便便觀測和產出報告。



了了解內部重要營運指標，QSearch可以協助運⽤用Datastudio建構即時儀表
板，並定期寄送email報告，減省報告⼈人⼒力力，⼜又能即時掌握狀狀況。



⿑齊全社群資料＋雙系統
Instagram
商業帳號

Facebook
專⾴頁 | 社團 | 個⼈人⾴頁

Youtube
頻道

論壇
PTT | Dcard | Mobile01

FashionGuide | Urcosme …

媒體網站
新聞 | 部落落格 

政府新聞稿專區 …

QSearch Trend+ QSearch Media Dashboard

不⽤用寫程式也能⾃自製媒體監測儀表板，⾃自動化即時
更更新且⽀支援多⼈人協作。可將長期要觀測的關鍵字與
欲呈現的圖表形式建立邏輯關係，讓媒體監控資料
即時且⾃自動更更新在⾼高度客製化的儀表板上。

簡單易易上⼿手的圖表介⾯面，吃到飽的關鍵字搜尋，⽀支
援使⽤用者有效率搜集品牌競品資料、找尋及評估 
KOL、洞洞察消費者在意和談論的觀點。適合單兵作
戰，快速抓取市場情報，擬定策略略⽅方向。



資料應⽤用案例例



粉絲⾴頁

粉絲⾴頁

粉絲⾴頁

貼⽂文

貼⽂文

貼⽂文

貼⽂文

QSearch Facebook使⽤用者互動資料庫，儲存臉書粉絲⾴頁貼⽂文的互動數據(按
讚)，透過記錄使⽤用者的粉絲⾴頁貼⽂文互動⾜足跡，統計臉書⽤用⼾戶的使⽤用⾏行行為。

QSearch Profiling



QSearch Facebook使⽤用者互動資料庫，儲存臉書粉絲⾴頁貼⽂文的互動數據(按
讚)，透過記錄使⽤用者的粉絲⾴頁貼⽂文互動⾜足跡，統計臉書⽤用⼾戶的使⽤用⾏行行為。

互動頻次

包含原始數據，以黏著度
區分「淺粉」及「鐵粉」。

興趣雷達

與 2 0 1 7年年整體使⽤用者比
較，觀測群眾興趣。

年年齡性別

各年年齡層比例例、性別比
與年年齡性別分布。

社群⾜足跡

粉絲⾴頁⾜足跡、貼⽂文⾜足跡
清單與原始互動數據。

80%

20%

QSearch Profiling



受眾研究  >  ⾏行行銷策略略  
紅衣⼩小女孩外傳－⼈人⾯面⿂魚  

案例例分享



紅
衣
數
據
合
作

摘要

• 數據分析的動機

• 數據對⾏銷策略的影響
• 數據分析結果
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數據分析的動機

• 紅⾐IP發展的依據
• 確認宮廟、⻁爺元素
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數據分析結果

粉絲篩選⽅式： 
  
分析粉絲⾴地區：臺灣 
搜尋期間：2017/7/25-2017/10/25 
提及紅⾐⼩⼥孩貼⽂總數：4367篇 
提及紅⾐⼩⼥孩不重複之互動總⼈數：398946⼈ 
  
核⼼受眾來源貼⽂篇數：599篇 
⾼頻次互動篇數：2篇以上 
核⼼受眾⼈數：145073⼈ 
⾮核⼼互動⼈數：253873⼈
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數據分析結果

粉絲專⾴粉絲篩選⽅式： 

抓取紅⾐⼩⼥孩粉絲專⾴在電影上映前兩個
⽉到上映後四個⽉，半年期間內，臉書使⽤
者曾與該粉絲專⾴所發貼⽂有過互動，即為
紅⾐2粉絲專⾴粉絲。 
  
指定搜尋期間：2017/6/25-2017/12/25 
紅⾐⼩⼥孩粉專貼⽂總數：264篇 
互動總⼈數：36776⼈
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數據分析結果

• ⺠俗⽂化愛好者
• 台灣本⼟電影愛好者
• ⻤故事愛好者
• 電商消費愛好者
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數據分析結果

選擇同樣在去年下半年上映的驚悚⽚《報告⽼師！怪怪怪怪物！》、《安
娜⾙爾：造孽》與《牠It》做為⽐較對象。抓取這三部電影在上映前⼀個
⽉⾄上映後兩個⽉期間，與最⾼影響⼒的前1,000篇相關貼⽂的互動群
眾。 

《報告⽼師！怪怪怪怪物！》 
搜尋關鍵字設定："報告⽼師！怪怪怪怪物！"  
指定搜尋期間：2017/6/28-2017/9/28 
提及報告⽼師！怪怪怪怪物！貼⽂總數：4977篇 
總互動⼈數：560851 

《安娜⾙爾：造孽》 
搜尋關鍵字設定："安娜⾙爾：造孽"  
指定搜尋期間：2017/7/10-2017/10/10 
提及安娜⾙爾：造孽貼⽂總數：1575篇 
總互動⼈數：169315 

《牠It》 
 搜尋關鍵字設定："牠 It"  
指定搜尋期間：2017/8/7-2017/11/7 
提及牠 It：造孽貼⽂總數：1212篇 
總互動⼈數：188949
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數據分析結果

驚悚片 粉絲⼈人數 與《紅衣2》

重疊粉絲數

佔《紅衣2》粉絲

《牠 It》 169,315 35,285 24.3%

《安娜⾙貝爾：造孽》 188,949 39,421 27.2%

《報告老師！怪怪怪怪物》 560,851 66,433 45.8%
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數據對⾏行行銷策略略的影響

• 南下活動增加：蘭潭直撥、映後
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數據對⾏行行銷策略略的影響

• 增加與⻁爺會活動合作深度
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數據對⾏行行銷策略略的影響

• 增加與Pchome合作深度
• 增加中南部異業合作佈局





天下雜誌「立委臉書洩漏的祕密」



天下雜誌「立委臉書洩漏的祕密」



《劍橋分析》 ⼀一個時代的結束



⽥田野調查



⽥田野調查



⽥田野調查





跨越同溫層的報導



跨越同溫層的報導



跨越同溫層的報導



社群跟風梗熱點操作



社群跟風梗熱點操作



社群跟風梗熱點操作



社群跟風梗熱點操作



找尋意⾒見見領袖秘訣

• 先從網紅⽣生活情境下⼿手，⽽而非從使⽤用者輪輪廓下⼿手 

• 與網紅⽣生活情境結合增加受眾說服⼒力力，⽽而非硬置入 

• 導購網紅有其專業，可以透過關鍵字尋找作閃購 

• 媒體形式特性差異異，可反向找出優質意⾒見見領袖（ex. 
以影像為主的 Instagram 中會寫長⽂文且有⾼高互動的，
與粉絲的連結比較深）



關注⽑毛⼩小孩的意⾒見見領袖

透過系統篩選提及『⽑毛⼩小孩』的意⾒見見領袖貼⽂文



會開團導購的意⾒見見領袖

透過系統篩選提及團購表單網址 gbf.tw 的意⾒見見領袖貼⽂文

http://gbf.tw


輿情洞察：相關聲量來源

品嚐「未來」

7

本頁資訊由 提供

圖一植物肉相關話題跨平台文章數時序圖（2021 年 1~8 月對照去年同期）

2020 跨平台文章數分佈

2021 跨平台文章數分佈

新品增加，媒體文章佔比大幅攀升
2020 年植物肉話題已被社群論壇中，關心
素食、低醣飲食資訊的粉絲頁所提及。

延續 2020 年植物肉話題，2021 年更多賣
場、便利商店、餐飲連鎖，甚至是伴手禮
商家，推出植物肉產品。也因此，2021 年
媒體文章的比例大量提升。

提案資料＿產業研究範例例1



輿情洞察：相關議題焦點

品嚐「未來」

8

本頁資訊由 提供

蔬食飲食：飲食方式代表對未來環境的選擇
植物肉除了使原本素食族群多了新的選擇，更是蔬食飲食者常提及的食
材，而蔬食飲食所注重的議題，便可在文字雲中看到，如動物權、環保、
碳排放、地球…等。與蔬食飲食者所倡導的，以飲食減少環境破壞的精
神有關。

此外，植物肉除了口感、味道更貼近肉類，還含有葷食飲食相同的必要
營養素（蛋白質、鐵、鈣…等），關鍵字如：膳食纖維，零膽固醇...也
是與健康相關的訴求。營養與美味兼具的植物肉，能降低轉素食或特殊
飲食的門檻，也是注重環保的新選擇。

料理方式：美食配合食材介紹更貼近消費者
從關鍵字可見，美味的漢堡、打拋豬料理、滷肉燥…等，是植物肉也可
做出的料理，而漢堡排、肉排、絞肉則是植物肉料理食材。

更多的植物肉產品、蔬食餐廳陸續引起聲量
2021 年各家業者不時有新品推出，賣場推出植物肉食材，便利商店更
齊全素食健康選擇，月餅、燒肉店、肉粽等節日食品也推出植物肉選項。

以左圖文字雲觀察，「肉品/食品製造」品牌就可見OmniPork, 
Impossible Foods, Green Monday 等國外品牌，國內則有
NEOPLANT /新創植享、SUNGIFT /三機、新東陽、VVeat /弘揚…
等。也可見到「通路」品牌，如各大便利商店、蔬食素食專賣店等。
（有時以媒體訪談的主管名字出現）

還有「餐飲」品牌，如國外的McPlant, Chipotle, Yum/百勝，國內則
有 BaganHood、熱浪島、上善豆家、樹巢…等多家餐飲咖啡烘焙品牌。

圖二植物肉相關話題文字雲（2021 年 1~8 月）

提案資料＿產業研究範例例1



輿情洞察：相關議題社群意見領袖

品嚐「未來」

9

本頁資訊由 提供

- 素食不再只有護生的素食主義 (Vegetarian) 意涵，更深一層的蔬食 / 全植飲食 (Vagan) 更帶有動物福利、氣候變遷、極簡環保等議題考量。社群媒體中提及
植物肉的意見領袖，除了推廣蔬食、為大眾提出不用犧牲美味與營養的飲食方式，還可見到他們在消費上提及無動物成份的產品（無動物實驗化妝品、無動
物成分運動用品）。這類的意見領袖包含夠維根Go Vegan、找蔬食 Traveggo、野菜鹿鹿Veggie Deer…等，他們除了對於料理方式、外食選擇多有著墨，
更對於旅行、露營、健身、節慶…等情境，提供全植生活的內容。

- 植物肉除了是全植飲食者的選擇，也有許多在意環保議題與飲食健康的人，能夠接受「不需全然無肉，但可一日減肉」的飲食。在社群媒體當中，我們可見
美食料理與營養師也偶爾提供植物肉的料理方式或是介紹含有植物肉的產品，如：Amyの私人廚房、營養師Feibi…等。此外，也有藝人、團媽、親子
YouTuber 等社群意見領袖透過圖文或影片，展示他們體驗植物肉料理、植物肉產品的內容。

提案資料＿產業研究範例例1



輿情洞察：「 Disney+」跨平台討論熱度

Disney+登台

14

本頁資訊由 提供

Disney+ 畢竟是影視平台，影視內容最受期待
即使 Disney+ 尚未來台，在 2021 年 7 月以前，影視媒體便持續釋出可能在 Disney+上架的內
容，除此之外，平台專業用戶（能夠跨越跨國收看限制）或是Marvel粉，便已開始提及
Disney+中的影集內容。（社群論壇媒體中的文章內容多半以 Disney+ 將上架的內容為主）

* 跨平台文章數：加總來自 Facebook、Instagram、YouTube、各大論壇、媒體的文章總數。此處呈現 2021年 1-8 月時序圖，並對照去
年同期數量。
* 2021 年 1-8 月跨平台文章數共計 2,565篇，2020 年同期文章數共計 1,330 篇。

圖一 Disney+跨平台文章數時序圖

在台灣 Disney+ 可見的內容還不多，不少意見
領袖以產業分析角度提及 Disney+
相比其他串流平台，Disney+上的電影劇集還未在台灣的社群
媒體中帶來大幅聲量，不過，以產業分析的角度提及 Disney+
的發展，甚至在討論選股與投資話題時，也有提及 Disney+ 的
聲音。（見圖二）

社群媒體聲量高峰來自於 Disney+登台
到 2021 年，隨著 Disney+ 新增更多影視內容，Disney+於社
群論壇與媒體的關注度上升，直到 7 月底開始，則因為
Disney+ 登台、迪士尼頻道終止營運的消息，讓 Disney+ 來
到 2020 以來的聲量最高峰。（見圖一）

* 此處摘錄，以「Facebook 影響力分數」與「論壇留言數」作為排序，代表社群論壇
使用者最有回應與互動的內容。

* Facebook 影響力分數依據貼文回應狀況計算，公式為：分享數+ 0.1 x (表情符號回
應數 + 留言數）。影響力分數愈高，表示貼文互動較高且散佈較廣，被較多受眾觀看

圖二社群論壇熱門文章中，摘錄內容屬於產業分析的文章

提案資料＿產業研究範例例2



輿情洞察：台灣主流「串流平台」品牌跨平台討論文章數

Disney+登台
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電影與影集內容為文章主要來源，重量級台劇帶動聲量
社群、論壇、媒體中提及主要串流平台的聲量，多與平台的上架內容有關。媒體文章多提及即將上架的內容或是有關的娛樂新聞，部分的媒體文章則整
理防疫片單、國外大型平台追劇攻略。而在社群論壇中，熱播中的電影、影集、綜藝節目會持續被提及與討論，追星看板與美日韓劇討論版討論當季上
映內容，重量級台劇在 Facebook 上則被意見領袖大量提及，除了宣傳本土內容，更深入探討劇中議題。

整體來說，各平台播映的原創內容、授權內容，持續在社群與媒體中創造聲量，每一天的文章內容都是由許許多多的影劇內容所組成，內容豐富的平台
因此被提及的次數較多，不過，許多熱播內容同時在多平台上架，並不能論定社群聲量是歸因於「對平台的討論」，反而是歸因於「對影劇內容的討
論」。少數的例外之一，便是八月下旬 Disney+即將來台與迪士尼頻道即將終止營運的消息，從時序圖可見 Disney+ 在 8/13、8/27 明顯帶動總聲量。

圖三主要串流平台跨平台文章數時序圖

* 跨平台文章數：加總來自 Facebook、Instagram、YouTube、各大論壇、媒體的文章總數。此處呈現 2021年 1-8 月時序圖，並對照去年同期數量。

提案資料＿產業研究範例例2



輿情洞察：台灣主流「串流平台」傳統媒體、社群討論表現

Disney+登台
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圖四各大串流平台跨平台文章數 2021 年 1~8 月

還沒被台灣用戶大量使用的 Disney+、Apple TV+聲量較依賴媒體
尚未來台的 Disney+ 與先推出免費體驗的 Apple TV+，這兩大平台還沒有大量的影劇內容被
台灣受眾討論，因此社群論壇文章數比例較少，媒體文章數比例較高（見圖四）。提及
Disney+、Apple TV+ 的文章，多半是在描述串流平台本身。除了 Disney+ 來台的消息之外，
其他的文章主要論及平台對於原創內容的佈局、疫情期間線上線下策略面臨的問題，或是國
外主流平台的比較（如：HBO Max, Amazon Prime Video, Peacock…等）

台劇、韓劇、綜藝節目引起社群論壇討論度高
社群與論壇中什麼是引起較多討論的？

我們可以從 ”社群論壇留言比” 中看到 LINE TV 與 myVideo 的 “留言比” 顯著較高（可以將
「串流平台整體」當作比較基準）。細看其中引發討論的內容，許多與熱門台劇、韓劇、追
星有關，連續劇、綜藝節目內容也有不少討論。

LINE TV 與 myVideo兩者共同點在於韓劇、優質台劇、綜藝節目，日韓劇在社群論壇早有發
展成熟的追劇追星討論區，而台劇則是引發近年社群上熱議的消防職災、長期被遺忘的本土
歷史…等有關討論。

[註] ”社群論壇留言比” 僅是找出顯著差異，方便深入觀察，了解差異原因後可以知道社群論
壇數據還會受不同粉絲型態討論差異影響（例如：日韓劇與歐美劇在社群中的討論型態不
同），判讀數據時便可在心中約略判斷誤差方向，或是進一步細查時能夠知道查找方向。* 此處選擇台灣常見影音串流平台，並揭露聲量前十名的數據。

* 跨平台文章數表示 Facebook, Instagram, YouTube, 論壇, 媒體上所有文章數之總和。
* 媒體文章數佔比：媒體文章數佔跨平台文章數的比例 = (媒體文章數) ÷ (跨平台文章數) x 100%
* 社群論壇留言比：留言比若顯著較高，代表在社群論壇平台中互動討論較多。
留言比 = (社群、論壇留言數) ÷ (社群、論壇文章數)

提案資料＿產業研究範例例2



輿情洞察：台灣主流「串流平台」重點特色

Disney+登台

17

本頁資訊由 提供

Netflix 內容最多元，熱門韓劇是多數平台不可少的重點內容
各平台特色：

Netflix：擁有非常大量的原創影集和電影，想要熱門美劇、韓劇、台劇，Netflix 都能滿足需求。在台灣常被使用的串流平台中，Netflix 可能也是最注
重用戶體驗的平台之一，除了相當精準的影片推薦系統、智慧下載功能，也相當早就導入 4K HDR 高畫質影片。

Disney+：則將提供迪士尼原創內容，為人所知的迪士尼、皮克斯動畫、Marvel 影集、星戰系列，還有 Fox、ESPN、Star 與國家地理雜誌頻道的內
容也可能涵蓋其中。像是 Marvel 宇宙影集「汪達與幻視」「洛基」就已經在台灣引起討論。

Apple TV+：在台灣仍被使用者觀望中，雖然配合硬體裝置與 Apple 的音樂、遊戲服務可能有不錯的體驗，但在原創內容受疫情延緩，平台內容不多
的現況下，Apple TV+ 仍是個奢侈的選擇。

KKTV：以日劇、日本動漫為優勢，對於偏好日本影劇的使用者來說，KKTV 也是難得具有中日字幕的串流平台。

CATCHPLAY+：優勢在於熱門新片的上架速度，平台中的電影類型相當豐富，也有投入原創自製台劇。

LiTV：可能是最接近收看傳統電視情境的串流平台，平台涵蓋 400 台電視頻道，也包含電影、戲劇、動漫、綜藝、兒童、宗教影片。

LINE TV：為人所知特色的主要以中、韓劇為主、也有涵蓋台、新、泰劇等，另有原創劇集與實境綜藝，可以滿足偏好觀看亞洲影集的觀眾。

myVideo：則想兼顧追劇與以往觀看傳統電視節目的情境，平台內容主要涵蓋熱門韓劇、優質台劇，也有連續劇、綜藝節目、熱門電影、影集、動畫、
電視節目與體育賽事轉播，另可收看來自 BBC 與 Discovery 的內容。

friDay 影音：於韓劇、日劇、綜藝的跟播速度相當即時，近年也開始新增話題台劇，還有越來越多的下檔院線片與經典強片可在平台觀賞。

愛奇藝：內容以中國戲劇、綜藝節目、韓劇為主，數量相當齊全，也有投入原創華語內容。

* 各平台特色整理自 QSearch Trend+ 所搜尋到的跨平台文章，搜尋範圍為文中所提及的十家主要串流平台相關關鍵字。

提案資料＿產業研究範例例2



期末報告 練習
• 設定⼀一個喜歡的品牌，分析過去某三個⽉月的狀狀況，提出議題操作的建議。 

• 例例如：記得思考是否有品牌別名，並列列舉競爭品牌的關鍵字。透過
QSearch Trend蒐集品牌及競品的最⼤大聲量量的五個社群管道以及從⽂文字
雲查找近三個⽉月的品牌討論焦點。 

• 設定⼀一個喜歡的品類，找尋適合的網紅，規劃與他們合作的企劃。 
• 例例如：從「甜點」這個情境關鍵字下⼿手，找出愛吃甜點的意⾒見見領袖，並
選出 3 個來來做檢視及比較，規劃與他們合作的企劃。 

• 挑選⼀一個議題，⽤用報導的⽅方式介紹給⼤大家。 
• 例例如：龍龍與雞排妹的爭議。



• 請在 https://analytics.qsearch.cc/trend ⽤用 Facebook 登入 

• 按下redeem鈕，以授權碼 822abd 註冊 

• 教學⽂文件 https://help.qsearch.cc/ 

• 參參考⽂文章 https://blog.qsearch.cc/

系統註冊及相關資源

https://analytics.qsearch.cc/trend
https://help.qsearch.cc/
https://blog.qsearch.cc/
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